Gl Initiatives

2>
MER

En pleine
campagne'!

La mobilisation pour protéger

le milieu marin bat son plein. Lenjeu
est majeur pour I'avenir de la planéte.
L’évolution du comportement

du grand public, des industriels et des
institutionnels est devenue capitale.

pROPRE

m La troisieme année de campagne SOS-Mer
Propre lancée par la Fondation se développe
et se déroule jusqu’a fin aolt dans toutes

les régions de France et des Dom-Tom,

ainsi qu’en Belgique, au Maroc et au Sénégal,
a travers les Clubs FNH.

m Une nouveauté trés encourageante cette
année, I'implication de I'industrie, maillon

important dans le processus de protection

de la mer.

m Les "acteurs relais" résolument engageés :

 collectivités locales, mairies, offices de tourisme

= ports et capitaineries,

« professionnels de la mer et industriels,

« fédération sportives et courses au large,

= associations et scolaires,

= aquariums, musées et parcs naturels,

» et médias...

IlIs diffusent le message avec la distribution du Petit livret de
la mer et les outils de communication mis & leur disposition.
IIs organisent des animations et des actions conformes aux

objectifs de civisme et de pédagogie de la campagne.

m Plus de 2000 actions, référencées "SOS-Mer
Propre" ont été validées et sont accessibles sur

le site trés animé de la Fondation www.fnh.org

Un résumé pour chacune d’entre elles, les dates, lieux et
coordonnées des organisateurs, suivant un classement par
département.

« contact : b.martin@fnh.org
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Deux motivations majeures
ont convaincu le passionnéde
la mer et le grand marin a
rejoindre la campagne. Celle
du coaur d'abord. « L’océan
représente pour moi des sym-
bolesinattaquables qu'’il faut
préserver, les grands espaces
vierges,I'individudanscet élé-
ment et lesva eursmorales qui
S'y attachent. » Celledelarai-
son ensuite. « C' est le gestion-
naire qui parle ! La mer est
notreoutil detravail. Il y aobli-
gation aaméliorer et amainte-
nir une qualité du milieumarin
pour satisfaire nos activités
économiqueset touristiques.

CAROLINE VIEILLARD

Responsable de M éditerranée 2000 & Cannes

« La dynamique
du mouvement »

Trésprésente sur leterrain par
desactionsdesensibilisation et
des activités avec des classes
de primaires notamment,
CarolineVieillard qui participe
aussi al’ opération Mer en féte
nevoulait paslaisser passer sa
deuxiémeannéedecampagne.
«C'est|'envergureet laformi-
dable dynamique du mouve-
ment qui m’intéressent. C’ est
la création d'un vaste réseau
qui fédere des grandes et
petitesstructures. Il estintéres-
sant de savoir ce que font les
autres, leursinitiativeset leurs
actions. Cela me permet de
trouver desidées et de mettre
del’ eauaumoulin...
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JEAN-MARIE VIDAL
Directeur de Port Camargue

« Le coeur
et la raison »

Trop d’ atteintes environne-
mentales existent. C’ est vrai
gue latendance est au laisser-
aller. Nous devons encourager
abienfareet ains faciliter les
engagements. L’ opération Ports
propres en Languedoc-Rous-
sllons'y attachera. Maisatten-
tion ane pasprovoquer des atti-
tudesdeblocages!

C'est par I'information que
nous souhaitons favoriser des
actionset valoriser le plaisan-
cier pour gu'il s'implique et
soit acteur par ses comporte-
ments. |l faudrait qu'il devien-
nesignataire d’ unechartedela
plaisance. »

Certes beaucoup reste afaire
maisleseffets sefont déjasen-
tir. Il n'y a pas de doute, les
enfants ont une plus grande
consciencedel’importance de
laprotection delanature. Gré-
ceaux initiatives de laFonda-
tion, aux reportages sur le
sujet, entreautreslesémissions
deNicolasHulot, et aux activi-
tésal’école.

Lesadultesy viennentaussi. lIs
sont interpellés, comme on dit.
Encore moins actifs parce que
laroutine et leshabitudesne se
remettent pastoujoursfacile-
ment en question. Or ils posse-
dent souvent des clés et leur
implication devient capitale. »




Lacampagnetombaitapic!
«Nousavonssaisi laballeau
bond! Lesenfantstravaillent
sur |” eau, particuliérement sur
lariviére, I Indre, et préparent
enmémetempsun sketchsurla
mer et sesproblémes...
Lesenfantsont trouvélal’ oc-
casion dedével opper et d enri-
chirleur action et ont donc déci-
déderallier le mouvement »,
dit Patrick Lepas, qui est aussi
directeur d' école.

«Nous présentons au moisde
juin un spectacle, I’histoire
d’une goutte d'eau, dont la
moitié est consacréealamer, a
plus de cing cents enfants des
écoles delarégion de Buzan-
cais. Lesadultessont concernés
aussi par uneexpositiondestra
vaux et desémissionssur Radio
France. Autant debonnesocca
Sionspour communiquer.
Lesrelaisavec lapresse quoti-
dienne régionale, Le Berry
républicain et La Nouvelle
République du Centre Ouest,
gui nous soutiennent sont éga-
|ement trésimportants.

- DE NICE

- Ateliers, découvertes
et animations étaient
proposés au public.

PATRICK LEPAS
Enseignant, responsabledu Club FNH
"LaViedelaNature"

« Les évolutions,
J'y Crois »

FoNDATloN Nit,
POUR LA NATURE £ £l
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aBuzancaisdansleBerry

La campagne enfonce des
clous. lesévolutions, j'y crois.
Lesenfantssont deplusen plus
sensibles, ils observent, agis-
sent et réalisent. L e nettoyage
partiel d'un étang, par exemple
lesaédifiés. Chez eux ilspar-
lent d environnement et les
parents, en suivant ce qu'ils
font, en parlent aleur tour. Sur-
tout delaprotection et del’ usa-
gedel’eau.

Toutes ces actions pourraient
permettre d’ entreprendre des
démarchesaplusgrande échel-
le et d’obtenir des mesures
concrétisant beaucoup d’ objec-
tifs, petitset grands. »

«Delafabricationd unbateau a
samiseal’ eau, lesprofession-
nelsdunautismesont sensiblesa
leur universdevie. C'est donc
tout naturellement quelaFédé-
rations est engagée. Lemessage
delacampagne est relaté dans
notrejournal etlelivret est diffu-
sé aupres des 530 entreprises
membres de la FIN qui aleur
tour letransmettent aux plaisan-
ciers. Plusde60000transactions
par an s effectuent atraversle
réseau dedistribution. Sanspar-
ler desquelque quatre millions
deplaisanciersqui sont enrap-
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«C’est pour nousuneopération
importante, tant du point devue
pédagogique que par la ren-
contrefructueuse denoséléves
avec NicolasHulot et |es spé-
cialistesdumilieumarin.

La médiatisation de |’ événe-
ment nous a permis d’ attirer
I"attention du grand public.
La présentation des travaux
de nos scolaires sur un milieu
riche, mais fragile et menacé,
devrait, souhaitons-le, sensi-
biliser efficacement.
L’'académie, largement ou-
verte sur la Méditerranée, se
sent concernée par tout ce qui
touche le milieu marin, et les

TIBOR SILLINGER
Administrateur déléguédelaFédération desindustriesnautiques

« Donner le gout du comportement
ecologique et civique »

port fréguent avec les profes-
sionnelsdenosmétiers.

Le comportement des adultes
peut-il évoluer rapidement ?
Cela dépend éminemment du
degréd informationqu’ilsregoi-
vent sur le monde marin, ses
forceset sesfragilités. C'estla
raison pour laquelleil est néces-
saired expliquer lerdledel’ eau
et desocéans. Lamer n’ est pas
seulement un espacedeloisirs,
C'est aussi un lieu devie et de
libertéqui attiredeplusenplus.
Outre les praticiens, prés de
deux millionsdefrancaisrévent

JOURNEE EXCEPTIONNELLE
POUR 200 ENFANTS DES ECOLES
DE NICE. A TERRE ET EN MER
AVEC NICOLAS HULOT

Pour le lancement de la campagne, aux cotés
de la Fondation et du Centre de découverte

du monde marin, initiateur de la manifestation,
se sont joints, le rectorat, la ville de Nice,

le conseil général, la chambre de commerce,
des représentants de I’environnement marin
et des Clubs FNH.

JEAN-PAUL OLIVIER
¢ Chargé de mission pour |'éducation,
rectorat de |’ académie de Nice

« L'intérét
pédagogique »

échanges entre les pays voi-
sins. C'est la raison pour la-
quelle le recteur Maurice
Quenet a souhaité associer
nos établissements a la cam-
pagne. Notre programme
d’éducation a I’ environne-
ment s'inscrit dans une poli-
tique éducative pour larégion
Provence-Alpes-Cote d’' Azur,
prenant en compte le déve-
loppement durable en Médi-
terranée.
Noustravaillonsacet objectif
en association avec plusieurs
partenaires francais et étran-
gerset le Centre de découverte
dumondemarindeNice. »

delouer unbateaudemain! Tous
sont passionnés et ils sauront
respecter lamer et son universs
onleur donnelego(t ducompor-
tement écologiqueet civique.
LaFrancealeprivileged érele
site nautique européen le plus
richeavec 5715 km de chteset
sesnombreusesilesen métropo-
le, 11900 km de cbtesdansles
départementsd’ outre-mer —les
Dom-Tom sont la destination
mondiale de la croisiére — et
8500 km de canaux, le plus
grandréseaud’ Europe! L'enjeu
estdetaille. »
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